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	THỦ TƯỚNG CHÍNH PHỦ
	CỘNG HOÀ XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM
Độc lập – Tự do – Hạnh phúc


	Số:           QĐ/TTg
	Hà Nội, ngày      tháng     năm 2026



QUYẾT ĐỊNH
Phê duyệt Chương trình xây dựng, phát triển Thương hiệu ngành hàng 
nông sản Việt Nam giai đoạn 2026- 2035DỰ THẢO 2
Ngày 15/3/2026 

THỦ TƯỚNG CHÍNH PHỦ

Căn cứ Luật Tổ chức Chính phủ ngày 18 tháng 02 năm 2025;
Căn cứ Luật Quản lý ngoại thương ngày 12 tháng 6 năm 2017;
Căn cứ Luật Sở hữu trí tuệ và các Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Sở hữu trí tuệ;
Căn cứ Luật Trồng trọt ngày 19 tháng 11 năm 2018;
Căn cứ Luật Chăn nuôi ngày 19 tháng 11 năm 2018;
Căn cứ Luật Thủy sản ngày 21 tháng 11 năm 2017;
Căn cứ Luật Lâm nghiệp ngày 15 tháng 11 năm 2017;
	Căn cứ Nghị định số 28/2018/NĐ-CP ngày 01 tháng 3 năm 2018 của Chính phủ quy định chi tiết Luật Quản lý ngoại thương về một số biện pháp phát triển ngoại thương;
Căn cứ Nghị định số 35/2025/NĐ-CP ngày 25 tháng 02 năm 2025 của Chính phủ quy định chức năng, nhiệm vụ, quyền hạn và cơ cấu tổ chức của Bộ Nông ghiệp và Môi trường;
	Xét đề nghị của Bộ trưởng Bộ Nông nghiệp và Môi trường,
QUYẾT ĐỊNH:
Điều 1. Phê duyệt Chương trình
	Phê duyệt Chương trình xây dựng và phát triển thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam giai đoạn 2026–2035 (sau đây gọi tắt là Chương trình), với các nội dung chủ yếu sau:
	I. MỤC TIÊU
	1. Mục tiêu tổng quát
	Xây dựng và phát triển thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam để quảng bá hình ảnh sản phẩm nông sản Việt Nam là sản phẩm có uy tín, chất lượng; quảng bá đặc trưng riêng của sản phẩm nông sản Việt Nam; tạo dựng uy tín và nâng cao sức cạnh tranh cho các doanh nghiệp Việt Nam trên thị trường trong nước và quốc tế; góp phần thúc đẩy kim ngạch xuất khẩu, phát triển thị trường trong nước và quốc tế, nâng cao năng lực cạnh tranh quốc gia.
	2. Mục tiêu cụ thể
	Trong giai đoạn từ năm 2026 đến năm 2035, tập trung xây dựng và phát triển thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam gắn với các tiêu chí ổn định và nâng cao chất lượng sản phẩm, khẳng định uy tín, giá trị gia tăng và định vị thị trường trong nước và quốc tế cho các ngành hàng nông sản với các mục tiêu cụ thể như sau:
	- Phấn đấu 80% ngành hàng nông sản chủ lực (gạo, cà phê, tôm, cá tra, rau quả, hạt điều, gỗ, cao su, chăn nuôi…) hoàn thành đăng ký và được bảo hộ Nhãn hiệu chứng nhận, Nhãn hiệu tập thể, Chỉ dẫn địa lý nông sản Việt Nam, vùng miền, địa phương.
	- Mỗi năm tăng 10% số lượng sản phẩm nông sản tham gia và đạt tiêu chí của Chương trình Thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam.
- Mỗi năm tăng 10% số lượng các sản phẩm được Chứng nhận OCOP từ 3 sao trở lên.
	- Phấn đấu 90% số doanh nghiệp, hiệp hội, hợp tác xã sản xuất, kinh doanh nông sản được đào tạo, tập huấn, tiếp nhận thông tin về vai trò của thương hiệu, nhãn hiệu trong sản xuất, kinh doanh nông sản.
- Có ít nhất 50% các chủ thể OCOP, chủ thể đạt tiêu chí của Chương trình Thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam xây dựng được chuỗi giá trị theo hướng kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, giảm phát thải gắn với vùng nguyên liệu quy mô lớn, ổn định.
- Đến 2035 có ít nhất 50% doanh nghiệp xuất khẩu đăng ký và sử dụng Nhãn hiệu chứng nhận, Chỉ dẫn địa lý.
- 100% sản phẩm nông sản đạt tiêu chí của Chương trình Thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam, 100% các sản phẩm OCOP 5 sao được hỗ trợ quảng bá trong nước và tại các thị trường xuất khẩu trọng điểm.
	- Có ít nhất 50% chủ thể sản phẩm nông sản đạt tiêu chí của Chương trình Thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam, OCOP tham gia vào các kênh bán hàng hiện đại (hệ thống siêu thị, cửa hàng tiện lợi, sàn giao dịch thương mại điện tử…).
	II. PHẠM VI VÀ ĐỐI TƯỢNG CỦA CHƯƠNG TRÌNH
1. Phạm vi 
Chương trình tập trung xây dựng, phát triển nhãn hiệu, thương hiệu ngành hàng nông, lâm, thủy, sản và muối (gọi chung là nông sản) Việt Nam; thương hiệu nông sản vùng, miền, địa phương; các biện pháp hỗ trợ phát triển nhãn hiệu, thương hiệu.
	2. Đối tượng
a) Bộ Nông nghiệp và Môi trường là cơ quan quản lý Chương trình.
b) Đơn vị chủ trì thực hiện là các cơ quan thuộc các tỉnh, thành phố trực thuộc trung ương được giao thực hiện các nhiệm vụ, đề án thuộc Chương trình.
c) Các Hiệp hội ngành hàng nông sản.
d) Doanh nghiệp, hợp tác xã, tổ chức kinh tế tham gia sản xuất, chế biến, kinh doanh nông sản.
	III. NỘI DUNG XÂY DỰNG VÀ PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU NGÀNH HÀNG NÔNG SẢN VIỆT NAM
1.  Xây dựng mục tiêu, kế hoạch phát triển nhãn hiệu, thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam trong giai đoạn 2026–2035; xây dựng hệ thống tiêu chí, biểu trưng, nhãn hiệu, chỉ dẫn địa lý cho từng ngành hàng nông sản Việt Nam.
2. Hỗ trợ, nâng cao năng lực cho các cơ quan, tổ chức, hiệp hội trong việc xây dựng, quản lý và phát triển thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam.
3. Hỗ trợ tổ chức, hiệp hội các chương trình truyền thông, quảng bá nhãn hiệu, thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam ở trong nước và ngoài nước.
4.  Hỗ trợ tổ chức, hiệp hội các chương trình phát triển thị trường cho sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam, OCOP 5 sao, sản phẩm đạt tiêu chí Chương trình thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam ở trong nước và ngoài nước.
5. Hỗ trợ Hiệp hội ngành hàng đăng ký bảo hộ các Nhãn hiệu tập thể, Nhãn hiệu chứng nhận ngành hàng nông sản Việt Nam.
6. Hỗ trợ các doanh nghiệp khởi nghiệp trong nông nghiệp xây dựng và phát triển thương hiệu riêng, ưu tiên doanh nghiệp chuyển đổi xanh, chuyển đổi số, công nghệ cao.
IV. NỘI DUNG XÂY DỰNG VÀ PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU NÔNG SẢN VÙNG, MIỀN, ĐỊA PHƯƠNG
1. Xây dựng mục tiêu, kế hoạch phát triển nhãn hiệu, thương hiệu nông sản vùng, miền, địa phương theo từng thời kỳ; xây dựng hệ thống tiêu chí, biểu trưng, nhãn hiệu, thương hiệu cho các sản phẩm nông sản vùng, miền, địa phương.
2. Hỗ trợ, nâng cao năng lực cho các cơ quan, tổ chức, hiệp hội trong việc xây dựng, quản lý và phát triển thương hiệu nông sản. Ưu tiên phát triển thương hiệu của các Hiệp hội ngành hàng, Hợp tác xã, doanh nghiệp nhỏ và vừa.
3. Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức, hiệp hội các chương trình truyền thông, quảng bá nhãn hiệu, thương hiệu nông sản vùng, miền, địa phương ở trong nước và ngoài nước.
4. Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức, hiệp hội các chương trình phát triển thị trường cho sản phẩm đạt tiêu chí OCOP 3 sao, 4 sao, Chỉ dẫn địa lý, Nhãn hiệu tập thể, nhãn hiệu chứng nhận nông sản vùng, miền, địa phương.
5. Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức ở địa phương đăng ký bảo hộ các nhãn hiệu nông sản được sử dụng Chỉ dẫn địa lý, tên gọi địa danh vùng, miền, địa phương.
6. Hỗ trợ các doanh nghiệp khởi nghiệp trong nông nghiệp tại địa phương xây dựng và phát triển thương hiệu riêng, ưu tiên doanh nghiệp chuyển đổi xanh, chuyển đổi số, công nghệ cao.
V. CÁC BIỆN PHÁP HỖ TRỢ XÂY DỰNG VÀ PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU NGÀNH HÀNG NÔNG SẢN VIỆT NAM
1. Hỗ trợ xây dựng và đăng ký nhãn hiệu, chỉ dẫn nhận diện thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam ở trong và ngoài nước;
a) Ngân sách Nhà nước hỗ trợ 100% phí đăng ký bảo hộ tại trong nước.
b) Ngân sách Nhà nước hỗ trợ 100% phí đăng ký bảo hộ tại nước ngoài.
c) Hiệp hội ngành hàng có quy mô hoạt động toàn quốc được đứng tên chủ đơn đăng ký bảo hộ các Nhãn hiệu tập thể, Nhãn hiệu chứng nhận ngành hàng nông sản Việt Nam, được sử dụng tên gọi địa danh quốc gia “Việt Nam” trong thành phần cấu thành Nhãn hiệu tập thể, Nhãn hiệu chứng nhận.
2. Hỗ trợ nâng cao năng lực trong quản trị, phát triển thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam
a) Nhà nước hỗ trợ 100% phí gia hạn bảo hộ Nhãn hiệu tập thể, Nhãn hiệu chứng nhận ở trong nước cho các chủ sở hữu.
b) Nhà nước hỗ trợ 50% phí gia hạn Nhãn hiệu tập thể, Nhãn hiệu chứng nhận gia hạn bảo hộ nhãn hiệu tại nước ngoàcho các chủ sở hữu.
c) Hỗ trợ kinh phí các chương trình tổ chức đào tạo, tập huấn, tư vấn, tuyên truyền trong việc phát triển sản phẩm đáp ứng tiêu chí trong bộ quy chế xây dựng và phát triển thương hiệu các ngành hàng nông sản Việt Nam. 
d) Hỗ trợ đào tạo, tư vấn cho các doanh nghiệp khởi nghiệp trong nông nghiệp xây dựng và phát triển thương hiệu riêng, ưu tiên doanh nghiệp chuyển đổi xanh, chuyển đổi số, công nghệ cao.
3. Hỗ trợ các chương trình truyền thông, quảng bá, phát triển thị trường theo quy chế Chương trình thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam  
a) Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức, hiệp hội kinh phí tổ chức các chương trình truyền thông, quảng bá thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam trong và ngoài nước.
b) Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức, hiệp hội kinh phí tổ chức các hội chợ, triển lãm, các sự kiện xúc tiến thương mại nông sản trong nước và ngoài nước.
c) Hỗ trợ các cơ quan, tổ chức, hiệp hội kinh phí tổ chức các chương trình tư vấn, kết nối kênh phân phối hiện đại, gian hàng trực tuyến, thương mại điện tử, phát triển thị trường tiêu thụ nông sản tại trong nước và quốc tế.
	VI. NGUỒN VỐN VÀ CƠ CHẾ HỖ TRỢ THỰC HIỆN CÁC CHƯƠNG TRÌNH XÂY DỰNG VÀ PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU NGÀNH HÀNG NÔNG SẢN VIỆT NAM
	1. Nguồn kinh phí thực hiện Chương trình bao gồm:
[bookmark: dieu_1_name]a) Ngân sách nhà nước hàng năm (bao gồm ngân sách trung ương và ngân sách địa phương) thực hiện theo quy định tại Luật ngân sách nhà nước và các văn bản pháp luật liên quan.
	b) Các nguồn vốn huy động hợp pháp khác theo quy định của pháp luật.
	2. Việc lập dự toán, chấp hành dự toán và thanh quyết toán kinh phí thực hiện các biện pháp hỗ trợ của Chương trình thực hiện theo quy định tại Luật Ngân sách nhà nước, Luật Đầu tư công và các văn bản hướng dẫn Luật liên quan.
	Điều 2. Tổ chức thực hiện Chương trình
1. Bộ Nông nghiệp và Môi trường 
a) Chủ trì, phối hợp với các Bộ, ngành, Ủy ban nhân dân các tỉnh, thành phố trực thuộc trung ương, các tổ chức, cá nhân liên quan xây dựng định hướng, nội dung Chương trình theo đúng chức năng, thẩm quyền, đảm bảo phù hợp giữa mục tiêu và nội dung của Chương trình với các điều kiện thực tế của ngành, địa phương;
b) Xây dựng, hoàn thiện hệ thống văn bản quy phạm pháp luật thuộc thẩm quyền hướng dẫn quy chế Chương trình và hướng dẫn các cơ quan, địa phương, tổ chức, cá nhân và đơn vị liên quan thực hiện;
c) Hợp tác với các tổ chức, cá nhân trong và ngoài nước để thu hút nguồn lực phục vụ hoạt động của Chương trình;
d) Chủ trì, hướng dẫn, tổ chức triển khai, theo dõi, đôn đốc, kiểm tra việc thực hiện Chương trình.
	2. Các bộ, ngành
	a) Bộ Tài chính
	- Chủ trì bố trí kinh phí sự nghiệp kinh tế cho Chương trình theo quy định của Luật Ngân sách;
	- Tổ chức các hoạt động truyền thông, quảng bá về Chương trình và các sản phẩm đạt tiêu chí Chương trình Thương hiệu ngành hàng nông sản Việt Nam thông qua các hoạt động đầu tư;
	- Tập trung hỗ trợ các doanh nghiệp có sản phẩm đạt tiêu chí Chương trình Thương hiệu nông sản Quốc gia Việt Nam đầu tư ra nước ngoài.
	- Phối hợp với Bộ Nông nghiệp và Môi trường kiểm tra, giám sát việc thực hiện Chương trình.
	b) Bộ Khoa học và Công nghệ
	- Hỗ trợ các địa phương, hiệp hội, hợp tác xã, doanh nghiệp xây dựng, phát triển thương hiệu trong quá trình đăng ký, bảo hộ bảo vệ quyền sở hữu trí tuệ về nhãn hiệu, chỉ dẫn địa lý; 
- Định hướng xây dựng tiêu chuẩn, quy chuẩn các sản phẩm nông sản đạt tiêu chí Chương trình Thương hiệu nông sản Quốc gia Việt Nam, sản phẩm OCOP quốc gia.
	c) Bộ Ngoại giao
	- Tổ chức các hoạt động truyền thông, quảng bá về Chương trình và các sản phẩm nông sản đạt tiêu chí Chương trình Thương hiệu nông sản Quốc gia Việt Nam, sản phẩm OCOP quốc gia tại các sự kiện ngoại giao.
	- Huy động nguồn lực của cộng đồng người Việt Nam ở nước ngoài tham gia, hưởng ứng các hoạt động của Chương trình.
	d) Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch
	Tổ chức các hoạt động truyền thông, quảng bá về Chương trình và các sản phẩm nông sản đạt tiêu chí Chương trình Thương hiệu nông sản Quốc gia Việt Nam, sản phẩm OCOP quốc gia thông qua các hoạt động văn hóa, thể thao, du lịch.
	 e) Các bộ, ngành khác: Trong phạm vi chức năng và nhiệm vụ của mình, chịu trách nhiệm đề xuất, xây dựng và phối hợp thực hiện các đề án theo nội dung của Chương trình.
	g) Ủy ban nhân dân các tỉnh, thành phố trực thuộc Trung ương 
	- Căn cứ nội dung Chương trình được Thủ tướng Chính phủ phê duyệt; tùy điều kiện, đặc điểm cụ thể, chỉ đạo xây dựng, phê duyệt và triển khai kế hoạch thực hiện Chương trình cấp tỉnh theo hướng có trọng tâm, trọng điểm, ưu tiên phát triển các sản phẩm đặc sản, sản phẩm truyền thống, OCOP gắn với lợi thế về điều kiện sản xuất, văn hóa của địa phương. 
	- Ban hành văn bản quy phạm pháp luật theo thẩm quyền về quy chế quản lý và hướng dẫn triển khai; ban hành cơ chế, chính sách đặc thù hỗ trợ triển khai Chương trình phù hợp với nội dung, định mức hỗ trợ của trung ương và điều kiện thực tế của địa phương.
	- Thường xuyên tổ chức kiểm tra, giám sát, đánh giá kết quả triển khai Chương trình trên địa bàn; thực hiện nghiêm túc chế độ thông tin, báo cáo định kỳ, đột xuất về cơ quan thường trực Chương trình cấp trung ương.
	h) Các Hiệp hội ngành hàng, doanh nghiệp, hợp tác xã chủ động đề xuất xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm nông sản, tham gia và triển khai các hoạt động của Chương trình.
	Điều 3. Điều khoản thi hành
	1. Quyết định này có hiệu lực kể từ ngày ký ban hành. 
2. Các Bộ trưởng, Thủ trưởng cơ quan ngang bộ, Thủ trưởng cơ quan thuộc Chính phủ, Chủ tịch Ủy ban nhân dân các tỉnh, thành phố trực thuộc trung ương và các cơ quan có liên quan chịu trách nhiệm thi hành Quyết định này.

	Nơi nhận:
- Như trên;
- Ban Bí thư Trung ương Đảng;
- Thủ tướng, các Phó Thủ tướng Chính phủ;
- Các Bộ, cơ quan ngang Bộ, cơ quan thuộc Chinh phủ;
- UBND các tỉnh, thành phố trực thuộc trung uơng;
- Văn phòng Trung ương và các ban của Đảng; 
- Văn phòng Tổng Bí thư;
- Văn phòng Chủ tịch nước;
- Hội đồng Dân tộc và các Uỷ ban của Quốc hội;
- Văn phòng Quốc hội;
- Toà án nhân dân tối cao;
- Viện kiểm sát nhân dân tối cao;
- Kiểm toán Nhà nước;
- Uỷ ban Giám sát tài chính Quốc gia; 
- Ngân hàng Chính sách xã hội;
- Ngân hàng Phát triển Việt Nam;
- Uỷ ban Trung ương mật trận tổ quốc Việt Nam; 
- Cơ quan trung ương của các đoàn thể;
  - VPCP: BTCN, các PCN, Trợ lý TTg, TGĐ cổng TTĐT, các Vụ, Cục, đơn vị trực thuộc, Công báo;
- Lưu VT, CCPT.
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